


Mika on hankkeen iso kuva?

* Lapin maine ja nakyvyys:
Minkalaisena Lappi koetaan seka ulkoa etta sisalta pain? Minkalaista
viestia lappilaiset organisaatiot ja laajemmin alueellinen brandi vie?

* Reagointi muuttuneeseen maailmaan:
Osaamisen ja Lappi-brandin tulee vastata digitalisaation, globalisaation,
IImastonmuutoksen ja muiden globaalien ilmididen aiheuttamiin
muutoksiin.

* Globaali kilpailu osaajista:
* Brandi-osaamisen kasvattaminen ja Lappi-brandin paivitys tukee
kilpailua osaajista, opiskelijoista, matkailijoista ja sijoittajista
maailmanlaajuisesti.
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Mita tama hanke muuttaa?

* Luovien alojen ja kulttuurin hyodyntaminen:
Tunnistetaan alueen potentiaali ja sen merkitys Lapin
brandimielikuvien rikastamisessa.

* Brandiosaamisen kasvattaminen:
Vahvistetaan lappilaisten yritysten, kuntien ja muiden toimijoiden
brandiosaamista, tuoden samalla koko Lappi-brandin tahan

paivaan.
* Kilpailukyvyn ja mielikuvan parantaminen: \ @“
Tavoitteena on monipuolisempi, aito ja kestava mielikuva Lapista 131 K
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Mita seuraa hankkeen jalkeen?

* Lappilaisten hyoty:
Vahva aluebrandi tukee yrityksia, kuntia ja muita toimijoita, edistaen
heidan kilpailukykyaan globaalissa kilpailussa.

* Elamanlaadun ja innovaation lisaantyminen:
Vahva brandi inspiroi luovaan tydhon ja innovointiin, parantaen samalla
elamanlaatua ja luovaa ajattelukykya.

* Markkinointipilotit:
Uusi Lappi-brandi esitellaan maailmalle, ja parhaat kaytanteet ja data
jalostetaan lappilaisten hyodyksi.

* Pitkan aikavalin hyodyt:
Lisaantynyt tunnettuus, elinvoima, veto- ja pitovoima seka hyvinvointi
kaikille lappilaisille.
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