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Valmistelija Lintula Jenni Lapin liitto

Lappi-brandi 2.0 - Vahvalla ja monipuolisella brandilla ratkaisuja Lapin
haasteisiin -hanke

Lapin liitto, House of Lapland ja Lapin yliopiston taiteiden tiedekunta ovat valmistelleet
EAKR-hankehakemusta (Toimintalinja 1., Erityistavoite 1.1. Tutkimus- ja
innovointivalmiuksien ja kehittyneiden teknologioiden kdyttéénoton parantaminen)
Lappi-brandi 2.0 - Vahvalla ja monipuolisella brandilla ratkaisuja Lapin haasteisiin -
hankkeelle. Hanke on Lapin liiton toimintasuunnitelmassa.

Kolmevuotisella maakunnalle strategisesti keskeisella Lappi-brandi 2.0 -hankkeella
testataan Lapin olemassa olevaa aluebrandia seka kehitetaan, pilotoidaan ja
jalkautetaan paivitettya aluebrandia. Samalla kasvatetaan lappilaista brandiosaamista
ja lasketaan rimaa TKI-palveluiden kayttdmiselle. Pitkan aikavalin tavoitteena
hankkeella on kaikkia lappilaisia tahoja hyoddyttava Lapin tunnettuuden, veto- ja
pitovoiman, elinvoiman ja hyvinvoinnin kasvattaminen. Hanke on maara aloittaa
vuoden 2024 alusta. Hankehaku paattyy 31. maaliskuuta 2023.

Muutokset toimintaymparistdssa ovat olleet viime vuosina suuria. Yli kymmenen vuotta
sitten ensimmaisen kerran keratyn Lappi-brandin kirkastaminen ja painopisteiden
tarkastelu on tullut ajankohtaiseksi. Lappia haastaa ennen kaikkea osaajapula;
tarvitsemme muuttajia niin Suomesta kuin kansainvalisesti. Myds vihrea siityma ja
kansainvalisessa toimintaymparistdssa tapahtuneet muutokset vaikuttavat Lappiin.
Lapin on pystyttava kdantdmaan haasteet mahdollisuuksiksi, kestavaksi kasvuksi ja
menestykseksi. Lappi-brandin tulisi viestia matkailun lisaksi myods asumisen, tyon,
opiskelun, koulutuksen, yhteisén, harrastusten, hyvinvoinnin ja kulttuurin nakékulmia.

Niin Lapin brandipdydissa kuin kuntajohtajaverkostossa seka muissa alueellisissa
verkostoissa on jo useamman vuoden tunnistettu selkeita tarpeita Lappi-brandin
paivittamiselle. Yksi keskeisimmista kehittamisen kohteista on brandin monipuolisuus
ja ajantasaisuus: vastaako Lappi-brandin viestit ja kuvasto viime vuosina suuresti
muuttunutta maailmaa ja toisaalta tukeeko se tarpeeksi laajasti Lapin veto- ja
pitovoimaty6ta, elinvoimaa ja hyvinvoinnin kasvattamista.

Tassa hankkeessa Lappi-brandi altistetaan tutkimukselle ja monidaniselle tarkastelulle,
sita paivitetaan tulosten pohjalta vastaamaan nykypaivan Lapin tarjoamia
mahdollisuuksia ja tarpeita seka tuetaan lappilaisia yrittdjia ja kuntia hyddyntamaan
bréandiosaamista, aluebrandia ja luovaa kehittdmista TKI-palveluita kayttamalla.

Hankkeen tavoitteena on tehostaa koulutus- ja tutkimusyksikdiden, yritysten ja kuntien
valista yhteistyota ja osaamista alueellisen kilpailukyvyn edistamiseksi. Hankkeen
kehittamistavoite on, ettd myo6s brandin kaltaisten, aineettomien ominaisuuksien
tutkimus- ja kehittdmistoiminta tehdaan Lapissa TKIl-palveluita kayttdmalla. Tama tukee
tulevaisuudessa entista paremmin Lapin elinkeinoelamaa, Lapin kuntia ja myds TKI-
organisaatioita. Hankkeen my6ta yritysten kilpailukyky vahvistuu, osaaminen kehittyy ja
edellytykset uusien innovaatioiden seka liiketoiminnan syntymiselle paranevat.

Lapilla ei ole maakunnallista kulttuuriohjelmaa. Nykyisessa Lappi-sopimuksessa ja sen
toimeenpanosuunnitelmassa nostetaan esiin kulttuurialan kehittdminen ja kaytetaan
kulttuurialaa esimerkkina vahvasti kehittyvasta toimialasta, jonka liiketoiminnan



kehittamiseen tulee panostaa. Kun Lapin kulttuuriohjelma kootaan Lappi-brandi 2.0 -
hankkeen kontekstissa, se samalla integroi kulttuurialan kehittdmiseen TKI-toimintaa.
Hanke ja sen kautta syntyneet toimialarajat ylittdvat yhteydet ja kulttuuriohjelma myos
kannustaa luovan osaamisen hyddyntamista enemman yrityksissa ja muissa
organisaatioissa.

Hankkeen valmistelun pohjalla on Lapin kuntajohtajille kevaalla 2022 tehty selvitys
Lapin aluebrandin kehittamisestd, Lapin branditydpaja kesalla 2022 seka Lapin
brandipdydat marraskuussa 2022 ja helmikuussa 2023. Hankkeessa hyddynnetaan
ensimmaisen brandihankkeen (paattyi 2012) lisaksi juuri meneillaan olevien
hankkeiden (Lapin taide- ja kulttuuritoimijoiden osaamis- ja tarvekartoitus seka
Pohjoisen puhuri) tuloksia, kuten kulttuuritoimijaverkostoja ja tunnistettuja kuntien
valmiuksia ja tarpeita.

Lappi-brandi 2.0 -hankkeen tarpeista ja sisalloista on keskusteltu keskeisten
sidosryhmien kanssa (kuten mm. Lapin kuntajohtajat ja viestintaverkosto, House of
Lapland, Lapin Yrittdjat, Lapin kauppakamari, Lapin ELY-keskus, Lapin yliopisto ja
ammattikorkeakoulu, maakunnallisen kulttuurin toimialan asiantuntijaryhma, Taike ja
Lapin Matkailuelinkeinon Liitto).

Hankkeen tavoitteisiin paastaan toteuttamalla tyopaketit:

o Tydbpakettikokonaisuus 1. Selvitys ja tiedon keruu

o TylOpakettikokonaisuus 2. Péivitetdén Lappi-bréndi

o Tybpakettikokonaisuus 3. Testataan péivitettya bréndia kulttuuriohjelman kautta
Ja palautetta kerdémalla

o Tybpakettikokonaisuus 4. Péivitetyn brandin viimeistely ja jalkautus

Tyopakettien konkreettisina tuloksina on muun muassa:

e Maakunnan mielikuva-analyysi on laadittu seka nakemys Lappi-brandin
kehittamistarpeista ja -tavoitteista on saatu.

e Lappi-brandin paivittdminen on kerannyt monipuolisen teemasta kiinnostuneen
verkoston, jossa yhdistyvat monipuolisesti elinkeinosektori, TKI-toimijat, kunnat
ja kulttuuriala.

o Lapilla on paivitetty aluebrandi — Lappi-brandi 2.0.

e Ensimmainen Lapin kulttuuriohjelma on koottu.

o Paivitetyn Lappi-brandin jalkauttaminen on saatu laajapohjaisesti kayntiin ja
luotu suunnitelma brandimarkkinoinnin jatkamiselle.

e Lappi-brandi tunnetaan ja alueen brandia osataan hyddyntaa myds yrityksen,
kunnan, tapahtuman tai tuotteen brandin rinnalla ja tukena.

e Hanke vaikuttaa laajasti aluemarkkinoinnin, mielikuvatydn ja viestinnan
osaamiseen, Lapin kilpailukykyjen entista laajempaan hyédyntamiseen ja
yhteistyOverkostojen sek& innovaatioymparistdjen vahvistumiseen.

Hanke toteutetaan ajalla 1.1.2024-31.12.2026

Hankkeen varsinaiset kohderyhmat ovat lappilaiset ihmiset, elinkeinoelama ja
organisaatiot, kuten lappilaiset yrittajat (erityisesti mikro- ja pk-yrittjat, kulttuurialan
yrittdjat), Lapin kunnat, alueella olevat TKIl-organisaatiot, toisen asteen oppilaitokset,
elinvoima- ja aluekehittamistoimijat, kulttuurisektori ja muut alueelliset
yhteistydkumppanit. Heidan kauttaan hankkeen valillisid kohderyhmia ovat globaalisti
kaikki joilla olisi kiinnostusta asua, tehda t6ita, sijoittaa, matkailla tai kuvata Lapissa.

Kolmivuotisen hankkeen kokonaisbudjetti on noin 1 400 000 euroa. Tasta Lapin liiton
osuus on noin 800 000 euroa ja omarahoitusosuus koko hankkeen aikana noin
160 000 euroa, joka kolmelle vuodelle jaettuna on noin 56 000 euroa per vuosi. Osa
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omarahoitusosuudesta katetaan Lapin liiton kuntarahoitteisten asiantuntijoiden
(esimerkiksi viestintapaallikko, kehittamispaallikko ja kunta-asiantuntija) tydpanoksella
ja osa kuntien omarahoitusosuudella. Tasta tehdaan erillinen sopimus kuntien kanssa
kevaalla-kesalla 2023.

Hanketta esittelevat diat ovat liitteena.

vs. maakuntajohtaja Ekdahl Paivi Lapin liitto

Hallitus hyvaksyy Lappi-brandi 2.0 -hankkeen ja siihen

suunnitellun omarahoitusosuuden. Omarahoitusosuus jakautuu hankkeen
toimintavuosille 2024-2026. Lisaksi hallitus nimeaa hankkeen ohjausryhmaan
edustajansa. Lappi-brandi 2.0 -hankehakemus jatetdan EAKR-hakuun
31.3.2023. Hankehakemuksen mukaisesti hanke kaynnistyy 1.1.2024 alkaen.

Vs. maakuntajohtaja teki muutetun paatdsesityksen: "Hallitus hyvaksyy Lappi-brandi
2.0 —hankkeen rahoitushakemuksen jattamisen rahoittajalle ja siihen

suunnitellun omarahoitusosuuden. Omarahoitusosuus jakautuu hankkeen
toimintavuosille 2024-2026. Lisaksi hallitus nimeaa hankkeen ohjausryhmaan
edustajansa. Lappi-brandi 2.0 -hankehakemus jatetdan EAKR-hakuun

31.3.2023. Hankehakemuksen mukaisesti hanke kaynnistyy 1.1.2024 alkaen.”

Hallitus hyvaksyi muutetun paatdsesityksen yksimielisesti ja nimesi hankkeen
ohjausryhmaan Tanja Joonan.
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