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TL 1. Innovatiivinen Suomi

ET 1.1 Tutkimus- ja innovointivalmiuksien ja kehittyneiden
teknologioiden kdayttoonoton parantaminen

Toteutusaika
1.9.2025-31.1.2028? (alkup. 1.8.2025-
31.12.2027)

Kumppanit

Lapin ammattikorkeakoulu (paatoteuttaja)
Finnish Lapland Tourist Board (LME)

Lapin liitto

Lapin yliopisto

Budjetti yhteensa
Kokonaisbudjetti on 837 497
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tavoitteet

Kohderyhmat
Projektin valiton kohderyhma ovat lappilaiset
matkailuyritykset @ Vastaus
Projektin valilliset kohderyhmat ovat matkailutoimijat,
aluekehittajat ja paatoksentekijat, paikalliset Hanke vastaa matkailun nopean kehityksen
tuomiin haasteisiin
* tarjoamalla foorumin osallistavalle

Tarve vuoropuhelulle ja vaikuttamiselle

* tuottamalla kehittamistydn kannalta
Kasvun ja kehittymisen mahdollisuudet Lapissa valttamatonta tietoa
ovat hyvat, mutta ne vaativat taustalle myos * madadrittelemadlla strategiset askelmerkit
selkeita visioita siita, miten tulevaisuudessa Lapin vhteiseen kehittamistyohon ja
matkailua edistetdaan yhdessa sosiaalisesti, vhteensovittamiseen muiden elinkeinojen

ekologisesti ja taloudellisesti kestavalla tavalla.

kanssa.
®

Osatavoitteet

Osatavoitteet on jaettu neljaan
sisallolliseen tydpakettiin
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Hankkeen Sisallolliset Tyopaketit

TP1l: Ennustemallit ja tiedolla
johtaminen/toimintaympariston
analyysi ja ennakointi Lapin
matkailun tukena

TP2: Lapin matkailun strateginen,
pitkan aikavalin kehittaminen

TP3: Kansainvdlinen yhteistyo Lapin
matkailun tietopohjaisen ja
kestdavan kehittamisen kulmakivena

TP 4 Viestinnasta vipuvoimaa
vhteisty6hon (linkittyy
tyopakettien 1-3 sisdltdihin)

Lisaksi TP 5 Hallinto




TP1l: Ennustemallit ja
tiedolla johtaminen

Kapasiteetti alueella kasvaa ja
ennakointitieto lisdaantyy ja
yritysten helpompi suunnata omaa
tki-toimintaa tietoon perustuen.
Toimijat saavat jasennellyn kuvan
Lapin matkailun kehityksesta,
markkinoista ja vaikutuksista.

Lapin matkailun tietopohjainen
kehittaminen lisdaantyy, mika
vahvistaa matkailun kestavyytta ja
resilienssia eri nakdkulmista
(taloudellinen, ekologinen,
sosiokulttuurinen).

TULOKSET

TP2: Strateginen, pitkan
aikavdlin kehittaminen

Lapin matkailun yhteinen
kehittamissuunta jasentyy
tukien alueen yrityksia ja muita
kehittamissuunnitelmia ja —
strategioita.

Matkailun kehittaminen
kytkeytyy osaksi laajempaa
kokonaisuutta ja matkailu
nahdaan osana muita
elinkeinoja ja aluesuunnittelua

TP3: Kansainvdlinen yhteistyo Lapin
matkailun tietopohjaisen ja kestavan

kehittamisen kulmakivena

Kansainvalisyys ja osaaminen
erityisesti alykkaan
erikoistumisen teemoissa
vahvistuu.

Lapin nakyvyys kansainvalisissa
verkostoissa ja matkailun
keskusteluissa vahvistuu.

Lapin maine kehittyvana ja
kestdvana matkakohteena
paranee.

TP4: Viestinnasta vipuvoimaa
yhteistyohon

Alueen yritysten ja muiden
toimijoiden innovaatiovalmius
vahvistuu.

Yritykset ja yhteisot pystyvat
suunnittelemaan toimintaa
pidemmalla aikajanteella ja
l6ytavat ennakoimalla
kilpailuetua suhteessa muihin
alueisiin.

Lisaksi TP 5 Hallinto
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Anu Harju-Myllyaho, Lapin ammattikorkeakoulu
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Satu Luiro, Lapin liitto
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