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Tehtävämme 
Lappi on tehnyt brändityötä järjestelmällisesti 

vuodesta 2011.  
Meidän tehtävämme on laajentaa Lappi-brändiä 

myös ihmisten ura-, koulutus ja yrittämisen 
haaveiden paikaksi, pysyvään elämiseen. 

Tehtävämme



Analyysi

Aineistot 

• Syksyn 2025 aikana bränditoimisto Werklig on
yhdessä Lappi-brändihanketiimin kanssa
kiertänyt kaikki kuusi Lapin seutukuntaa.
Ranualta Utsjoelle, Torniosta Sallaan.

• 28 työpajaa, 12 kulttuuritoimijaa, 22 yritystä, 
5 koulutustarjoajaa, melkein 300 osallistujaa
työpajoihin, joista kasvokkain yli 200.

• Millainen on sinun Lappisi? -kyselyyn vastasi
lähes 1200 vastaajaa.

• Lisäksi käytössä on ollut aikaisempi
brändimateriaali ja tutkimusaineistot.



Brändistrategia
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Lapin brändipöytä

Ydin, josta voi inspiroitua ja 
ammentaa Lapissa alasta tai alueesta 

riippumatta = BRÄNDISTRATEGIA

WERKLIG



Lapin brändipöytä

VÄLITTÄVÄ 

Rehti Välitön Lojaali



Välitämme. Sisältä kumpuava tunne pitää huolta niin ympäröivästä luonnosta 
kuin toisistammekin. Olemme lojaaleja. Emme vain siksi, koska ilman toisen apua 

on vaikea tulla toimeen, vaan koska se on oikein. Aitous ja välittömyys 
houkuttelevat ensin kylään ja sitten jäämään. Yhteisö kantaa ja kylä kasvattaa. 

Rehtiys lisää luottamusta ja on toimivan yhteisön perusta. Täällä tehdään mitä on 
luvattu ja sanaan voi luottaa. Lappi on viimeinen luottamusyhteiskunta. 
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Lapin brändipöytä

KIIREETÖN 

Maanläheinen Harkitseva Selkeä



Kiireetön tapamme olla ja toimia luo ympärillemme selkeän rytmin. 
Se antaa tilaa aidolle läsnäololle ja mahdollisuuden nähdä pintaa syvemmälle. 

Hätiköinnin sijaan haluamme tehdä asiat oikein ja harkiten. Maanläheinen 
suhtautumisemme tekee elämästä suoraviivaista ja arkisen hyvää. Ei kiiltokuvaa 

vaan ihan oikeaa elämää. Lapilla on luontaisesti rauhoittava vaikutus — jo 
lyhytkin hetki Lapissa saa sykkeen laskemaan.
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Lapin brändipöytä

OMATAHTOINEN 

Rempseä Kekseliäs Vapaa



Omatahtoinen tapamme antaa kaikkien kulkea omia polkujaan. Se on 
päättäväisyyttä ja vapautta tehdä juuri niin kuin parhaaksi näkee. Rempseä 

asenne pitää elämän kevyenä ja rohkaisee tarttumaan toimeen ja ryhtymään 
tekoihin. Se on tervettä omapäisyyttä, uskallusta valita toisin ja olla välittämättä 
turhista paineista. Kun saa tehdä omalla rytmillä ja omilla ehdoilla, löytyy myös 

taito ratkaista asiat kekseliäästi.
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Lapin brändipöytä

Haluamme puhutella Lapin asukkaita, 
jotka brändin omistavat ja sitä 

toteuttavat. Brändin arvojen eläjinä, 
uusien tulijoiden vastaanottajina  
ja osaksi yhteisöä juurruttajina.  

Lapin omaleimaisuuden kehittäjinä, 
uudistajina ja vaalijoina. 
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Haluamme puhutella erilaisia 
edelläkävijöitä, auttamaan Lapin 

brändiä kasvamaan ja kehittymään. 
Lapissa jo eläviä ja tänne hyvää 
tulevaisuutta mukanaan tuovia.

Lapin brändipöytä WERKLIG



Lapin brändipöytä

Lapin 
valtavirta

Kokemusten

kokeilijat

Kansainväliset

kylähenkiset

Merkityksen

metsästäjä-keräilijät

Arktiset huippuosaajat

Radikaalit
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Paikka sydämissä

Lappi on omatahtoisten maa,  
 joka luo uutta unohtamatta olevaa.

Arvot, eli Lapin luonne – toimimme, näymme ja viestimme aina tavalla, joka on:

Välittävä   Kiireetön   Omatahtoinen

Voimatekijät

Luonto on arjen käyttöliittymä

Merkityksellistä elämää

Enemmän tekoja kuin sanoja

Kulttuurien syvyys ja voima

Kohdeyleisö

Merkityksen metsästäjä-keräilijät

Kansainväliset kylähenkiset

Arktiset huippuosaajat

Päämäärä

Vuonna 2040 Lappi on 
maailmankuulu kyvystään 

luoda kestävää kasvua
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Brändi- ja viestintähierarkia
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Hyvä arkkitehtuuri järjestää ja sanoittaa tarjooman tavalla, 
joka kohdeyleisön on helppo ymmärtää ja joka tekee 

"ostamisesta" ja "myymisestä" helppoa.


Lappi-brändin ydinviestit tarjooman eri osille:
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Brändi- ja viestintähierarkia
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Brändi-identiteetti
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Nykyinen ilme on kuin postikortti. 
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Haluamme olla kirje. 
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Minkälainen on hyvä kirje?
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Kirjeellä on lähettäjä. 
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Kirjeessä on tilaa tarinoille. 
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Kirjeellä on allekirjoittaja. 
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Lapin uusi tunnus pohjautuu Lapin muotoihin, ilmiöihin  
ja maisemiin – luonnon liikkeeseen, valon vaihteluun, 

eläimiin, maastoon ja kulttuurin jälkiin. 


Nämä elementit on pelkistetty orgaanisiksi ja 
avantgardistisiksi muodoiksi, jotka kantavat mukanaan 

tunnistettavia mutta avoimia viitteitä Lapista. 
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Lappi

Omatahtoisten maa
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Lappi-brändin
tunnuksen evoluutio



Paikka sydämissä

Lappi on 
omatahtoisten maa,  

 joka luo uutta 
unohtamatta olevaa.
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Lappi-brändin positiointi-
lausekkeen evoluutio
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Willful, Strong-willed, Spirited

I wouldn't recommend "willful" as it means stubborn and obstinate in English.
"Spirited" strikes the perfect balance between tradition, grit, autonomy and uniqueness. It fits in nicely with the positioning: "Lappi is 
the land of the spirited that builds the new on what already is." 
It respects Sisu: "spirited" implies courage, grit and liveliness. It sounds like a people who have the guts to do things their own way. 
It appeals to tourists – tourists don't want a "stubborn" destination, they want a "spirited" one. It promises adventure, authenticity 
and a distinct local character. It's short and punchy: it fits the rhythm of the slogan and positioning sentence perfectly. 
"Strong-willed" is more of a literal translation of "omatahtoinen". It can still carry some negative undertones of stubbornness. 
Final choice depends on what is more important as the objective. If it's internal pride (making locals and politicians feel fiercely 
respected for their toughness, determination and independence), go with "strong-willed". Also sounds more Nordic. 
If the priority is international growth and distinctiveness (e.g. attracting tourists, investors and talent by showing a vibrant, modern 
Lappi), "spirited" is probably a safer bet — more commercial, but obviously softer. 

Comments provided by Mitul Chauhan, Senior copywriter, Vodafone Creative Agency, London

Englanninkielinen käännös
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Strong-willed Spirited

Suorin käännös Tulkinta

Sävy Positiivinen, arkinen Positiivinen, lämmin

Vahvuuden lähde Sisäinen tahto Sisäinen palo

Suhde ulkomaailmaan Toimii omalla tavallaan, itsenäisesti Säteilee positiivista henkeä

Tunnelataus Vakaa Eloisa, sielukas

Rekisteri Arkikieli Lämmin, monimerkityksellinen

Sopivuus eri konteksteissa Hyvä Hyvä

Slogan The land of the strong-willed The land of the spirited

Omatahtoinen =

Englanninkielinen käännös



Lapland

Land of the spirited
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LAppi-brändi
Esimerkit/

Omatahtoisuus
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ylitornionkunta

“Meltosjärvellä
mennään läpi

harmaan kiven,
yhdessä”

ylitornionkunta

Meltosjärvelle tullaan
tekemään omista
unelmista totta.

“Mukavampaa se on
itkeä porukalla. Ja
juhlia myös.”, kertoo
startup-yrittäjä
Virpi Metsäkorpi,
jonka nykyään
Meltosjärvellä toimiva
yritys valmistaa
biodiversiteetti-
mittareita.

ylitornionkunta

Lappi

Omatahtoisten maa
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Havusellustakin 
saa sadetakin 
kun kemiläiset 
ovat asialla

kauppalehti Pohjoisessa yrityksillä on tilaa kasvaa. 
Kemiin kaavailtava Metsä Springin Kuura-tehdas tuottaisi 
100 000 tonnia havusellusta syntyvää tekstiilikuitua 
vuodessa.   

Yhtiö tekee investointipäätöksen aikaisintaan ensi 
vuoden lopulla, kertoo Metsä Springin toimitusjohtaja 
Niklas von Weymarn, ja tehdas käynnistyisi aikaisintaan 
vuonna 2029.  

Seuraavaksi yhtiö aikoo muun muassa kehittää 
liiketoimintasuunnitelmaa ja hakea tehtaalle 
ympäristölupaa.
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You’ve made it to 
the land of the spirited.
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Lapissa


Ihmisistä tulee 
seudun näköisiä



Gt Ultra Standard Light

Gt Ultra Standard Regular

Gt Ultra Standard Bold

Gt Ultra Median Light

Gt Ultra Median Regular

Gt Ultra Median Bold

Tyyni 

Selkeä 

Voimakas


Ajaton 
Vieraanvarainen 

Rehellinen
WERKLIG



Kemijärvi Pelkosenniemi Posio    
Salla Savukoski Kemi Keminmaa  

Simo Tervola Tornio Inari  
Sodankylä Utsjoki Ranua  
Rovaniemi Pello Ylitornio  

Enontekiö Kittilä Kolari Muonio 





Lapin paletti rakentuu väreistä, jotka tuntuvat luonnollisilta ja 
tunnistettavilta. Ne ovat sävyjä, jotka ihminen kokee aidoiksi.


Samat värit elävät Lapin luonnossa ja alueen eri kulttuureissa.


Esimerkiksi Reidar Särestöniemen maalauksissa on läsnä 
vuodenaikojen vaihtelu nopeasti heräävästa keväästä lyhyeen 

kesään, marraskuun pimeästä kylmän talven harmaiden ja 
valkoisten eri sävyihin.
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Kaamos Verso Hehku Ruska
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#C4EEFD

Kaamos
#2789EB

#002856

#CCE093

Verso
#6C8F36

#273D05

#FFF0AD

Hehku
#FFC600

#AF650B

#FFA995

Ruska
#EE5937

#791906
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Autiotupa

Ávdinstohpu

Wilderness hut





Luo uutta

unohtamatta


 olevaa

M
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Lapissa

Oman

huushollin


ovelta

olet


 perillä.
Lappi

Omatahtoisten maa

Et eksy 
vahingossa, 
mutta voit 

eksyä jos haluat
Ja jos nyt kovin haluat eksyä,  

pidä huoli, että löydät takaisin  
parkkipaikalle. 


Väärästä ilmoituksesta 500€ rikesakko


Lapin pelastuslaitos



Kiva kun kävit. 
Tule takaisin kun sinulla 

on enemmän aikaa.
Löydä paikkasi Lapista  —  lappi.fi




